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ЗАКЛЮЧЕНИЕ


Для достижения поставленной в работе цели было решено ряд наиболее острых задач исследования, направленных на выявление проблемных аспектов, связанных с эффективностью использования фирменного стиля для организации гостеприимства. Изначально было определено, что эффективность использования фирменного стиля как рекламного хода может быть достигнута при условии его правильного формирования, оценки его использования и динамичного развития. Это потребовало изучения исследования теоретической и практической сторон вопроса, позволивших сделать следующие выводы:     
- фирменный стиль родился в начале XX века как парадигма проектной культуры эпохи модернизма, функционируя и развиваясь в качестве естественного механизма проектной, рекламной и маркетинговой технологии, соответствующих этой эпохе, ее модели производства, потребления и рынка;
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