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Углубление конкуренции на рынке товаров делает основным вопросом каждой организации активизацию всеми потенциальными способами спроса на продаваемый товар или, другими словами, «продвижение» товара к потребителю. Функционирующая и динамично развивающаяся экономика приводит к тому, что организации и предприятия вынуждены постоянно эволюционировать, чтобы не остаться за бортом прогресса и бизнеса. Насыщение совершенно всех рынков товарами в такой мере, что организациям приходится буквально биться за покупателей, приводит к пониманию исключительной роли маркетинга в процессе сбыта продукции. Продукция либо товар, предоставляемые компанией, должны быть оптимальным образом реализованы: то есть, с учетом всех предпочтений и пожеланий клиентов, и с получением наибольшей выгоды. Именно поэтому основная задача каждого предпринимателя - совмещение желания клиентов и собственных производственных и торговых возможностей. Эффективная реализация продукции является необходимым условием работы предприятия т.к. реализация является заключительным этапом всего процесса производства, и именно реализация доводит продукт до потребителя.
При написании дипломной работы были сделаны следующие выводы:
1) Сбытовая деятельность как товаров, услуг, так и производимой продукции является неотъемлемой частью основной деятельности торгового предприятия, так как является непременным условием получения прибыли. Сбыт в организации выполняет ряд функций и может осуществляться посредством нескольких каналов. Канал сбыта продукции может реализовывать ряд функций, основными из которых являются: 
- нахождение контактов с потребителями;
- транспортировка и складирование товаров;
- финансирование как поставщиков, так и потребителей.
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