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Заключение

Перспективы эффективности коммерческих компаний напрямую связанны  с тем, какой имидж в общественном мнении они создают. В настоящее время для Казахстана назрела необходимость в выработке новой инвестиционной политики. Нужны новые подходы  к концепции развития, конструктивные предложения. Остро стоит вопрос о проблеме организационных мероприятий, дающих возможность поднять имидж компании на более высокий уровень.
В современной экономической мысли большое значение имеет классификация видов брендинга. Ведущий специалист  по брендингу С. Кумбер  классифицирует бренд по 6 типам: бренд товара,  бренд услуги, бренд персоналии, бренды организации или корпоративный бренд, бренд благотворительного учреждения и политической партии, бренды мероприятий (концерта, соревнований автогонок), национальные бренды [48]. Экономисты также классифицируют бренды на товарные или автономные, линейные, серийные, зонтичные и опорные бренды.  С нашей точки зрения бренды можно классифицировать следующим образом: 
1. С точки зрения того, кто является собственником брэнда и, соответственно, получает основную экономическую выгоду от использования связи с этим можно выделить бренды, созданные производителем и бренды, созданные посредником.
2. В зависимости от степени значимости можно рассматривать основной бренд и побочный бренд. 
3. В зависимости от вложения средств: бренд «дойная корова»,  ознакомительные бренды, стратегический бренд, бренды – «звезды», в зависимости от качества: высококачественные бренды, слабый бренд, бренд «рычаг».
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