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ЗАКЛЮЧЕНИЕ

СПИСОК ИСПОЛЬЗОВАННОЙ ЛИТЕРАТУРЫ



ЗАКЛЮЧЕНИЕ

Индустрия туризма за последние годы существенно изменилась в связи с развитием и расширением использования компьютерных технологий. Отличительные черты туристского продукта требуют быстрого предоставления необходимых сведений о наличии свободных мест в предприятиях размещения и транспорта, а также их резервирование и бронирование. Это вполне осуществимо при условии широкого применения современных компьютерных технологий обработки и передачи информации.
В современных условиях интернет - бизнеса трудно предложить потребителю то, что еще не предлагали конкуренты. На практике добиться роста продаж на 15-20-30% можно очень быстро, достаточно исправить самые проблемные места в системе продаж и добавить новые эффективные методы.
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