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Заключение

В завершении вышерассмотренной темы нужно определить следующие моменты, которые показывают высокую степень важности данной проблемы. Проведенные исследования позволили сделать следующие основные выводы и предложения.
Ресторанный бизнес отличается от всех остальных видов бизнеса. Это предприятие, которое объединяет в себе искусство и традиции, механизмы деятельности и опыт маркетологов, философию обслуживания и концепцию формирования потенциальной аудитории.  
Реклама играет огромную роль в сохранении и упрочнении позиций предприятия общественного питания на рынке. Реклама позволяет сообщить о специфических преимуществах услуги предприятия общественного питания потенциальным клиентам, способствует повышению потребительского спроса на ресторанные услуги, создает благоприятный имидж предприятия общественного питания.
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