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Проведенное в диссертационной работе исследование позволило сделать следующие выводы и рекомендации.
Разработка маркетинговой стратегий для предприятия является одним из главных условий устойчивого, а так же эффективного функционирования на современном этапе социально-экономического развития. Понятие «маркетинговая стратегия» подразумевает не только ее разработку, но также и последовательную ее реализацию. В настоящих экономических условиях маркетинговая стратегия является одной из самых главных элементов экономической и общественной деятельности. От результативности маркетинговой стратегии непосредственно находится в зависимости результативность деятельности всей компании. Современная концепция маркетинга подразумевает исследование внешнего рынка для дальнейшей ориентации производственного процесса на использование в процессе деятельности тех услуг, которые могут иметь сбыт.
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