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Проведенное исследование убедило в многоаспектности и актуальности темы магистерской диссертации и позволило сформулировать ряд выводов.
Отличительными особенностями фармацевтического рынка являются: широкий ассортимент продукции, высокая ее наукоемкость, неэластичность спроса, высокий уровень государственного регулирования, концентрационные процессы в отрасли, степень развитости конкурентных отношений между субъектами рынка.
Фармацевтический рынок выступает как часть рынка потребительских товаров, но, поскольку, основной потребностью потребителей выступает здоровье, а обеспечение здоровья, по сути, является услугой, то данный рынок обладает двойственностью, ведь при продаже услуги наибольшее значение имеют не свойства предлагаемого товара, а личные качества продавца. 
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