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Промежуточные выводы

В качестве промежуточных выводов исследования можно сформулировать следующее – изучение направлений повышения эффективности работы фармацевтических компаний с аптечными сетями с учетом знаний об отношения сотрудников аптечных сетей к участию в программах по продвижению безрецептурных препаратов показало следующее: 
Первостольники считают, что пациенты принимают решение о покупке ОТС препарата по назначению врача (59%), таким образом, вплоть до настоящего времени основным побудительным мотивов для покупки ОТС препаратов являлись врачебные назначения. Также провизоры и фармацевты подтверждают, что роль медицинских представителей в аптечных розничных продажах является значительной. 
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