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Сущность системного подхода заключается в процедурах комплексного рассмотрения явления, с одной стороны, как некой «цельной» системы связанных и взаимодействующих внутренних составляющих, а с другой - как подсистемы еще более крупной системы. Системный подход к исследованию и организации маркетинга - это необходимое условие в успешной его деятельности на рынке. Подход подразумевает рассмотрение компании, применяющей методологию маркетинга, в качестве открытой сложной системы, которая ориентирована на рынок и внешнюю среду.
Исследовательская гипотеза заключалась в том, что существует (отсутствует) такой формат линейки продуктов и маркетинг плана в сфере нетворкинга, который способен обеспечить повышение чистой прибыли Networking Bureau PIPL. 
Для подтверждения данной гипотезы было проведено шесть частных исследований, которые показали следующие результаты:
1.В соответствии с проведенным исследованием, можно сказать, что согласно критериям классификации услуг нетворкинга, отобранные услуги позитивные, и они представлены следующими: помощь в устройстве на работу, помощь в устройстве в престижные школы и детские сады, помощь в поиске инвестора, Оказание помощи в поиске новых партнеров с хорошей репутацией для слияния или выгодного сотрудничества, помощь в поиске для компании высококлассных специалистов, помощь в заключении договоров и соглашений в сфере В2В.
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