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ЗАКЛЮЧЕНИЕ

Электронный бизнес можно исследовать как форму бизнеса, обусловленную внедрением в бизнес-процессы компаний информационных и телекоммуникационных технологий.
Инструменты электронной коммерции основаны на использовании технологии, направленной на повышение прибыли бизнеса. Достижения в области цифровых технологий сделали подход к электронной коммерции эквивалентной подходу к традиционному маркетингу. Интернет - маркетинг за последние несколько лет является свидетелем большого роста и развития, это не просто отрасль маркетинга в целом, она представляет собой новый технологический век – век цифровизации. Интернет - маркетинг может быть определен как реклама товаров и услуг и их продажа с использованием Интернета: использования веб-сайтов и электронной почты
Развитие информационных технологий привело к преобразованию способов ведения бизнеса. Большое количество компаний, больших и маленьких, все чаще используют Интернет в качестве средства маркетинга, представляя свой сайт и развивая свою деятельность, которая была бы невозможной при применении традиционных методов продвижения продукции.
Возможности и быстрое развитие Интернета делают его весьма привлекательным и необходимым для ведения бизнеса в макроэкономическом масштабе, что и приводит к возникновению и развитию новой экономической среды – интернет-экономики.
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