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Проведенное в магистерской работе исследование позволило сделать следующие выводы.
На основе обзора литературы предложено следующее толкование стратегии развития ломбардной организации - это долгосрочный динамический целенаправленный комплекс взаимосвязанных мероприятий, подчиненный общей цели предприятия, основанный на внутренних возможностях компании, направленный на достижение и удержание желаемого уровня конкурентоспособности, конкурентных преимуществ, устойчивой конкурентной позиции компании и способный нейтрализовать влияние конкурентных сил. Главной целью разработки такой стратегии развития становится формирование принципов деятельности ломбардной организации на основе опережения конкурентов в будущем. Результаты исследований указанных ученых доказывают, что большинство участников рынка развивается по сценарию, который «догоняет», и только те кредитные организации, которые способны быстро и эффективно меняться, ставят своей главной задачей достижение лидерства на рынке, что неразрывно связано со стремлением заглянуть в будущее, постоянным поиском и нахождением новых стратегических решений.
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