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В соответствии с изложенным материалом исследования, сформируем основные выводы.
Стратегия - это взгляд на долгосрочное будущее, чтобы определить, чего хочет добиться компания, и разработать план, как этого добиться. Стратегия – это и искусство, и наука. Стратегия - это искусство, потому что она требует воображения, чуткого мышления и способности визуализировать будущее, а также поощрять и соединять тех, кто будет применять стратегию. Стратегия - это наука, потому что она требует аналитических навыков, умение структурировать и анализировать информацию и принимать хорошо осведомленные решения. Стратегия включает определение и оценку альтернативных путей достижения уже установленной миссии или цели и, в конечном счете, выбор альтернативы, которая должна быть принята. Стратегия характеризуется четырьмя важными аспектами: долгосрочная цель; конкурентное преимущество; вектор; синергия.
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