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ЗАКЛЮЧЕНИЕ

В настоящей работе определена экономическая сущность понятия «конкурентоспособность», исследованы факторы, влияющие на конкурентоспособность продукции. Кроме того, рассмотрены инструменты и механизмы обеспечения конкурентоспособности продукции в Республике Казахстан.
 Так, долгосрочные ориентиры развития и укрепления конкурентоспособной экономики заложены в Стратегиях развития Казахстана до 2030 и до 2050 годов, где в качестве рыночных механизмов повышения конкурентоспособности экономики определены создание конкурентных рынков и надежных средств антимонопольного регулирования.
Развитие региональной конкуренции является важной составной частью Программы развития конкуренции в Республике Казахстан.
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