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ЗАКЛЮЧЕНИЕ 

Стратегия продвижения бренда вуза представляет собой долгосрочный план развития, используемый образовательной организацией для создания своей идентичности и нахождения уникального положения в сознании целевой аудитории.
Отличительной особенностью стратегии продвижения бренда вуза на рынке образовательных услуг является относительно простое определение целевой аудитории.
Стратегия продвижения бренда вуза на рынке образовательных услуг имеет множество эффективных способов. Прежде всего, прямой маркетинг: участие в различных мероприятиях, которые привлекают целевую аудиторию: всевозможные образовательные и студенческие выставки и ярмарки вакансий.
Другим возможным способом обеспечения стратегии продвижения бренда вуза являются партнерские программы с университетами, предполагающие прямое взаимодействие со студентами университета. 
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