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Проведенное в рамках данной работы исследование позволило сделать следующие выводы:
В результате анализа состояния научных исследований в области экологического маркетинга мы пришли к выводу, что в рамках одной концепции невозможно представить все многообразие возможных экомаркетинговых ситуаций, и в первую очередь это относится к таким базовым категориям маркетинга, как объект, субъект и цели. В результате исследования нами предлагается авторский подход к видению понятия экологического маркетинга, под которым предлагается понимать систему планирования и управления предпринимательской деятельности, которая эффективнее приспосабливает производство, распределение, обмен и потребление к экологическим требованиям рынка для более выгодной продажи экологических товаров и услуг, в целях обеспечения потребностей потребителей. В случае экологического маркетинга эти категории могут меняться самым радикальным образом, что делает необходимым теоретизацию такого маркетинга в виде различных концепций. Кроме того, объективной причиной наличия нескольких концепций экологического маркетинга является тот факт, что мы находимся лишь в начале процесса углубленного теоретического изучения возможностей маркетингового подхода в сфере экологии и природопользования. По мере дальнейшего развития теории экологического маркетинга вполне возможно сокращение числа и изменение состава этих концепций. В условиях рыночных отношений экологический маркетинг играет важную роль как инструмент внедрения устойчивого (экологически сбалансированного) бизнеса. Кроме того, он дает возможность местным общинам организовать устойчивое развитие соответствующих территорий в условиях административно-территориальной реформы. Экологический маркетинг является инструментом, обеспечивающим устойчивое развитие на основе распространения экологически сбалансированных видов производства и распределения в условиях появления новых экологических потребностей (потребность в экологической безопасности). 
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