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Финансовая грамотность представляет собой совокупность знаний о функционировании финансовой сферы и умений совершать действия по постановке финансовых целей и планированию их достижения, в том числе выбор финансовых продуктов и услуг, с осознанием последствий, которые данные действия вызывают для достижения личного финансового благополучия. Финансовая грамотность является важнейшим условием вступления в экономические отношения, т.е. отношения, связанные с формированием у экономических субъектов денежных доходов, накоплением, образованием и использованием денежных средств и фондов целевого назначения. Высокий уровень финансовой грамотности позволяет потребителям принимать обоснованные финансовые решения, снижать финансовые риски, грамотно распоряжаться доходами, инвестировать в образование, недвижимость и другие активы, безопасно пользоваться онлайн-банкингом, мобильными приложениями и цифровыми инвестициями.
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