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Проведенное в дипломной работе исследование позволило сделать следующие выводы:
Туристический брендинг является средством коммуникации, с помощью которого потребитель получает информацию о отличия и особенности бренда. Туристический брендинг помогает сократить время на принятие решений о приобретении турпродукта и ограничения усилий на оценку конкурирующих турпродуктов. Потребители, которые либо не хотят тратить время на поиск информации, либо не имеют необходимых для этого знаний и опыта, могут использовать туристический бренд как опосредованную гарантию качества.
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