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ЗАКЛЮЧЕНИЕ 

В соответствии с проведенным исследованием рекламной деятельности ТОО были определены основные проблемы и сформулированы пути их решения в таблице 4.10. В результате анализа ТОО были выявлены проблемы в области рекламной деятельности, такие как отсутствие официального сайта, ограниченная численность учеников, ограниченный выбор занятий, ограниченное месторасположение, конкуренция со стороны других частных школ, негативное влияние экономических и социальных факторов на спрос и трудности в привлечении и сохранении квалифицированных преподавателей.
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