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Заключение
 

Туристский продукт различен по своим свойствам, а продвижение туристского продукта на рынок имеет существенные отличия от продвижения материальных товаров. Это обусловлено характеристиками турпродукта: неосязаемость, неспособность к хранению, разные регионы присутствия продавца и покупателя, абстрактный характер. Поэтому для должного восприятия турпродукта потребитель должен иметь полную информацию о его свойствах. Немалую роль в информационном обеспечении потребителей туристского продукта играют информационные технологии. Продвижение туристского продукта осуществляется различными инструментами маркетинга: реклама в СМИ, телевидении, радио, наружная реклама, размещение на упаковочном материалы, реклама в сети интернет. Традиционные формы рекламы товаров и услуг, в том числе сферы туризма, стали постепенно замещаться рекламой онлайн. Возросло значение таргета и таргетированной рекламы, которая осуществляет отбор целевой аудитории среди огромного числа посетителей, основанный на определенных критериях и параметрах. Она позволяет представить туристский продукт потенциальным потребителям посредством красочных фото и видео, размещаемых в сети интернет, побуждая к его приобретению. 
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