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Заключение


Зарождающийся и междисциплинарный характер креативной экономики требует более глубокого и внимательного рассмотрения темы таким образом, чтобы обеспечить более точную концептуальную согласованность, а также коллективное, интегрированное и эффективное построение темы. Постоянное совпадение между креативной экономикой и другими концепциями по-прежнему порождает ряд путаниц, которые препятствуют демаркации границ и областей применения. Центральное место концепции креативной экономики в ее секторах в отличие от центральной роли в их сетевой динамике и производственных механизмах заслуживает более широкого обсуждения. Логика не является ни бинарной, ни исключающей, а скорее имеет более сложную, всеобъемлющую природу. Для разработки более всеобъемлющего подхода необходимо учитывать как отраслевой, так и территориальный (будь то физический или цифровой) характер. Тот факт, что креативная экономика охватывает такое большое разнообразие секторов (от собственности до средств массовой информации), требует анализа существующих особенностей и различий между секторами, чтобы избежать обобщения перспектив и подходов и множества различных динамик и реалий, из которых состоит креативная экономика. Понимание экономических сетей и знаний, созданных между различными секторами креативной экономики и внутри них, требует более тщательного изучения типов и интенсивности связей, а также культурной самобытности и динамики внутри секторов и между ними.
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