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ЗАКЛЮЧЕНИЕ

Проведенное в данной работе исследование позволило сделать следующие выводы:
Сущность маркетинговой оценки заключается в том, чтобы выявить тенденции, характер и динамику внешнего окружения, оценить состояние организации, выявить ее сильные и слабые стороны, проблемы и возможности, дать оценку составу и степени влияния рисков. Маркетинговая оценка первый этап процесса стратегического планирования; он служит основой для выбора стратегических альтернатив развития организации. На основании данных маркетинговой оценки формулируются цели и задачи развития, формируется перечень 	проектов, разрабатывается план мероприятий по реализации 	стратегии, рассчитываются ключевые показатели деятельности на планируемый период. 
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