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Продвижение в основном связано с попытками повлиять на целевой рынок. Рекламная программа предназначена для предоставления информации о товарах или услугах потенциальным клиентам, чтобы сделать их уверенными и напомнить им о товарах или услугах. Рекламный микс маркетинга связан с механизмом коммуникации. Продукт обеспечивает преимущества, распределение создает полезность места и времени, а ценообразование определяет цену продуктов, в то время как продвижение дает информацию потенциальным клиентам об этих элементах. Следовательно, промо-микс включает в себя обмен информацией, происходящий между покупателем и продавцом. Стремление создать спрос на продукцию путем предоставления адекватной информации о качестве, характеристиках, свойствах и цене продукции потенциальным покупателям является продвижением.
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