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ЗАКЛЮЧЕНИЕ

Проведенные исследования позволили сделать следующие основные выводы и предложения:
1. Конкурентоспособность продукции означает соответствие товара конъюнктуре рынка, специфическим требованиям потребителей не только по технико-экономическим и другим характеристикам, но и по коммерческим условиям их реализации (цена, условия поставки, каналы сбыта, сервис и т.д).
2. К основным факторам конкурентоспособности относится цена, качество, уникальность, бренд, соответствие текущим запросам рынка и специфические факторы продукта. Невозможно оценить конкурентоспособность одним индикатором, необходимо учитывать комплекс ценовых, качественных и социально-психологических характеристик.  
3. Среди методов оценки конкурентоспособности продукции наиболее часто используемых на практике можно выделить: рейтинговый, бальный, комплексный (обобщает требования потребителя, технические требования, затраты компании и др.). Часто конкурентоспособность продукции определяют по оценке объема продаж.
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