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В результате освещения темы выпускной квалификационной работы нами получены следующие выводы теоретического и практического характера:
Под медицинским маркетингом будем понимать деятельность, направленную на получение полной информации о потребностях населения в различных видах медико-социальной помощи, обеспечивающей сохранение общественного здоровья.
Медицинская услуга - это мероприятие или комплекс мер, направленных на профилактику заболеваний, их диагностику и лечение, обладающих самостоятельным значением и конкретной стоимостью в частном учреждении.
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