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Проведенное в данной работе исследование позволило сделать следующие выводы:
Маркетинг-микс, или комплекс маркетинга, является ключевым инструментом в деятельности предприятия, объединяя в себе четыре основных элемента: продукт (product), цену (price), место продажи (place) и продвижение (promotion). маркетинг-микс является важным инструментом для управления и развития предприятия на рынке. Он позволяет эффективно воздействовать на целевую аудиторию, увеличивать лояльность клиентов и прибыль компании. Разбивая маркетинговый план на составляющие, можно контролировать его выполнение, адаптировать к изменяющимся условиям рынка и достигать поставленных стратегических целей. Комплекс маркетинга может быть использован как для уже существующих продуктов, так и для новых. Он помогает предприятиям адаптироваться к изменениям на рынке и быстро реагировать на новые тенденции. Этот подход позволяет компаниям эффективно управлять своим предложением, учитывая как внутренние, так и внешние факторы, влияющие на бизнес.
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