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По результатам дипломного исследования получены следующие теоретические и практические выводы:
1) Маркетинг в электроэнергетике обладает своими особенностями ввиду монополии рынка электроэнергетики, физических особенностях энергии товара, особенностях спроса и предложения электроэнергии как товара.
Организация потребительских рынков в государствах, в том числе и в Казахстане, осуществляется по оптовому и розничному подразделению. При этом энергопредприятия либо производят электроэнергию самостоятельно, к примеру ТЭЦ, либо являются посредниками при реализации электроэнергии населению. Электроэнергетические компании также могут реализовывать централизованную, децентрализованную и комбинированную системы сбыта электроэнергии как товара;
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