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ЗАКЛЮЧЕНИЕ

В первой главе исследования рассмотрены теоретические аспекты маркетинговой стратегии предприятия. Под маркетинговой стратегией следует понимать внутренний нормативный документ компании, в котором определены цели, задачи, основные направления деятельности и приоритеты в области маркетинга, а также методы и средства (механизмы, инструменты) реализации стратегии. Целью маркетинговой стратегии является определение потенциальных покупателей и возможных объемов продаж в будущем для достижения конкурентного преимущества. Существуют различные виды маркетинговых стратегий в зависимости от разных квалификационных признаков: от уровня разработки (глобальные, функциональные), от объекта (дифференциация, низкие затраты, узкая специализация, вертикальная интеграция, диверсификация), от общего экономического состояния предприятия и его маркетинговой направленности (выживание, стабилизация, рост и др.), от продолжительности жизненного цикла предприятия (стратегии «долгих волн» экономического развития государства, жизненного цикла предприятия, товара), от состояния рыночного спроса (конверсионный маркетинг, креативный маркетинг и др.) и другие виды стратегий.
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