Дипломная работа
Разработка маркетинговой стратегии для повышения эффективности обрабатывающий промышленности Республике Казахстан
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ЗАКЛЮЧЕНИЕ 

Новые тенденции и направления в экономике воздействуют на конкурентную борьбу на рынке, усиливая ее, что делает необходимым поиск путей оптимальной реализации продукции. Современный рынок в значительной степени ориентируется на потребителя, поэтому взаимодействие с ним является эффективным подспорьем для роста конкурентоспособности. В условиях конкурентной борьбы компании должны использовать результативные средства, чтобы привлекать клиентов на свою сторону, показывая тем самым свое превосходства перед конкурентами.
От эффективности  маркетинговой стратегии зависит результативность деятельности всего предприятия. Без проведения регулярной деятельности по исследованию внешних рынков компания не сможет эффективно планировать свою деятельность.
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