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          ЗАКЛЮЧЕНИЕ

Анализируя теоретические аспекты разработки маркетинговой стратегии предприятия, можно сделать следующие выводы.
Маркетинговая стратегия — это общий план развития бизнеса, который включает в себя привлечение клиентов, повышение продаж и рост прибыли. Этот план, как правило, долгосрочный — его разрабатывают на срок от 3 до 5 лет. Но для малого и среднего бизнеса лучше составить план действий на срок до одного года. Оптимально выстроенная маркетинговая стратегия, позволяет узнать больше о правильном и эффективном использовании ресурсов, доступных на предприятии, научиться эффективно продвигать продукты в течение длительного времени. Стратегия, ее разработка и внедрение являются неотъемлемыми элементами управления любым бизнесом.
В отличие от плана, маркетинговая стратегия учитывает разные аспекты - целевую аудиторию, конкурентов, имеющиеся ресурсы и возможности компании, и содержит маркетинговые цели.
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