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ЗАКЛЮЧЕНИЕ

В первой главе дипломного проекта рассмотрены теоретические аспекты разработки программы продвижения образовательного учреждения.
Продвижение вуза — это комплекс маркетинговых и коммуникационных мероприятий, целью которых является повышение узнаваемости учебного заведения, привлечение абитуриентов, улучшение имиджа и укрепление репутации. Эффективное продвижение помогает вузу не только привлечь студентов, но и укрепить свои позиции на образовательном рынке, повысить престиж и обеспечить долгосрочное развитие.
 Разработка программы продвижения образовательного учреждения включают следующие моменты:
1) Маркетинговый анализ рынка: необходим для определения целевой аудитории и сегментирования рынка, что является основополагающим фактором эффективности продвижения образовательной организации. 
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