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Произведя исследования по данной теме, мы можем сделать вывод, что стратегия продвижения – это позиционирование торговой марки и создание системы интегрированных маркетинговых коммуникаций. Комплекс маркетинговых работ по стратегии продвижения, включает в себя описание целевого сегмента, позиционирование, структуру бренда, каналы распространения маркетингового обращения и медиаплан.
Главные цели программы продвижения определятся следующим:
- информирование покупателей о способах, товаре и местах его покупки;
- позиция потребителей в преимуществах товаров;
- поддержание интереса и напоминание о бренде в целом и предлагаемому товару для их покупки в будущем.
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