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        По результатам рассмотрения темы дипломной работы получены следующие выводы:
Бренд - более обширное представление и выступает собой оригинальное устройство, формируемого в сознании потребителя в результате потребительских свойств товара. Бренды формируются мнениями, чувствами, эмоциями и воображениями, поэтому применение термина «бренд» ограничено лишь тем, как его воспринимают потребители и что они думают и чувствуют в связи с брендом. В казахстанской практике брэндинга часто встает проблема соотношений понятий «бренд» и «торговая марка». Очевидно, что далеко не все представленные на рынке торговые марки могут относиться к брендам. На этот счет в теории брэндинга существуют различные точки зрения и специалистами разрабатываются критерии для данной классификации.
Этапы продвижения бренда:
· исследование
· постановка цели и задач
· определение потребительской аудитории
· разработка стратегии продвижения
· определение инструментов маркетинга, наиболее подходящих стратегии продвижения данного бренда.
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