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Проведенное в выпускной квалификационной работе исследование позволило сделать следующие выводы:
Рекламная деятельность предприятия представляет собой совокупность мероприятий, направленных на продвижение товаров, услуг или самого бренда с целью формирования спроса, повышения узнаваемости и стимулирования продаж. Основные цели рекламной деятельности включают привлечение внимания целевой аудитории, информирование потребителей, формирование положительного имиджа предприятия и укрепление его конкурентных позиций. Классификация рекламы по целевой аудитории разделяет ее на массовую и индивидуальную, по носителю - на телевизионную, радиорекламу, наружную, интернет-рекламу, печатную; по целям – на информационную, убеждающую, напоминающую.
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