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Заключение


Туристская индустрия имеет глобальные международные объемы и является главнейшей частью экономики многих стран мира, занимая третье место по доходам среди крупнейших отраслей экономики, уступая только нефтедобывающей и автомобилестроительной промышленности.
С экономической концепции, туристская индустрия является общим производственно-имущественным комплексом, который объединяет сырье, материально-техническую базу и рабочую силу. Развитие туризма в государстве дает весомый экономический эффект, который определяется в формировании дополнительного количества рабочих мест в индустрии туризма, роста численности занятых граждан, в стимулировании развития слабых регионов, которые являются отстающими в экономическом развитии 
Важнейшим направлением деятельности туристской организации становится процесс разработки и продвижения туристского продукта на рынок. Процесс разработки новейшего туристского продукта имеет ответственную значимость, в результате данного обстоятельства к такому этапу приемлемо внедрение нового программного продукта, гарантирующего информационную поддержку процесса принятия решения. 
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