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Заключение 


На основании проведенного исследования нами были сделаны следующие выводы и предложены рекомендации.
В первой главе рассмотрены теоретические основы создания, технологии разработки и продвижения нового туристского продукта.
Во второй главе проведен анализ создания и технология разработки и продвижение нового туристского продукта на примере ТОО 
Можно сделать следующие выводы.
Главной целью туристской политики ТОО является оптимальное использование рыночных условий для роста прибыли и доходности туристской деятельности в итоге совершенствования технологии продвижения туристского продукта.
Основной целью деятельности туроператора является формирование и продвижение тура, который подкрепляется определенной программой обслуживания.
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