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ЗАКЛЮЧЕНИЕ

В первой главе дипломного проекта рассмотрены теоретические основы формирования стратегии позиционирования бренда предприятия.
Позиционирование – это место бренда в сознании потребителей по сравнению с конкурентами. Другими словами, это набор отдельных качеств и характеристик, которыми бренд обладает, по позиции целевой аудитории, и с которыми он ассоциируется, прежде всего. Итак, стратегия позиционирования продукта или услуги – это конкретный план действий для достижения главной цели: создания и закрепления желаемого имиджа бренда
В рамках позиционирования компания «продает» ключевые особенности и преимущества продукта, рассказывает о проблемах, которые он решает, и формирует аудиторию.
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