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ЗАКЛЮЧЕНИЕ

В целом процесс формирования стратегии организации характеризуется тем, что одним из направлений деятельности является создание ресурсов и компетенций таким образом, чтобы результатом их взаимодействия стал фактор успеха. 
Управленческий потенциал предприятия базируется на формировании ресурсов, его механизм основан на определенном сочетании его элементов, при этом важно определить, какие факторы способствуют его развитию и влияют на сбалансированность.
Эффективная работа маркетинга зависит от эффективного выбора организационной структуры. Это возможно, если роль и место служб маркетинга в компании четко и строго определено. Непосредственно этим всем занят руководитель маркетинговой службы.
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