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Проведенное в курсовой работе исследование позволило сделать следующие выводы:
Бренд-менеджмент является важным инструментом для спортивных организаций, позволяющим им продвигать свои продукты и услуги на рынке, привлекать новых болельщиков и удерживать существующих. Важным аспектом бренд-менеджмента является создание и поддержка уникального и легко узнаваемого бренда, который удовлетворяет потребности и ожидания потребителей. Формирование и продвижение бренда спортивной организации имеет свои особенности, связанные с динамичностью рынка и высокой конкуренцией.
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