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В заключении работы можно сделать следующие основные выводы, касающиеся особенностей рекламы в сфере услуг.
Реклама для предприятий сферы услуг является важным инструментом, помогающим в доведении до конечного потребителя сведений о товаре (услуге) так, чтобы потенциальным потребителям хотелось стать обладателями такого товара или воспользоваться этой услугой. 
Так как услуги обладают некоторыми существенными особенностями, отличающими их от товара, то и реклама услуг имеет свои особенности. Так, организации и предприятия сферы услуг большое значение, как правило, уделяют рекламе не товара, а рекламе самой фирмы, так как конкретные характеристики продукта не всегда могут быть четко доведены до потребителей.
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