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Проведенное в курсовой работе исследование позволило сделать следующие выводы:
В первой главе было раскрыто понятие рекламной и PR-кампании, их цели и задачи, что позволило выделить ключевые аспекты, необходимые для успешного позиционирования компании на рынке и формирования ее имиджа. Анализ основных этапов разработки кампании показал важность комплексного подхода, включающего анализ конкурентной среды, определение целевой аудитории, формирование уникальной идеи и оценку эффективности.
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