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ЗАКЛЮЧЕНИЕ

В первой главе диссертационной работы рассмотрена стратегия как инструмент современного менеджмента.
Стратегия – это способ использования денежных средств и ресурсов для достижения цели деятельности Разработка стратегии – это деятельность, направленная на достижение запланированных результатов с учетом долгосрочной тенденции развития.
С позиций продолжительности и интенсивности кризисной ситуации, классификация выделяет стратегии ликвидации, банкротства,  реструктуризации, роста, инвестиционная стратегия.
Стратегия банкротства применяется компаниями, находящимися в сложном финансовом положении.
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