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ЗАКЛЮЧЕНИЕ 

Особенности ассортиментной политики образовательных услуг заключаются в следующем: 
- образовательная организация производит уникальный продукт - образовательные услуги; 
- ассортимент представления образовательных услуг динамичен и включает как сами образовательные предложения, так и сопутствующие товары; 
- образовательные программы должны быть в соответствии с требованиями рынка труда и учитывать интересы обучаемых людей; 
- изменения в ассортиментной политике должны опережать внешние перемены, а маркетинговые подходы помогут сбалансировать спрос и предложение образовательных услуг.
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