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ЗАКЛЮЧЕНИЕ

Ключевым моментом при разработке маркетинговой стратегии компании является анализ внутренней и внешний среды, позволяющие выявить возможности для реализации стратегии. Сущность разработки маркетинговой стратегии заключается в поиске решений, направленных на удовлетворение потребностей потребителей и на получение основных конкурентных преимуществ с помощью инструментария маркетинга.
От эффективности маркетинговой стратегии в непосредственном плане находится результативность деятельности всего предприятия. Без осуществления регулярной деятельности по исследованию внешних рынков не может быть ни прицельной ориентации на рынке, ни самой оптимально поставленной хозяйственной деятельности. Экономическое значение использования маркетинговой стратегии заключается в увеличении оборота основных средств, росте мобильности хозяйственной деятельности и параметров ее конкурентоспособности, реализации необходимой продукции или услуг. 
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