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ЗАКЛЮЧЕНИЕ 


Стратегия предприятия  формируется в соответствии с целями компании и для достижения более сильного конкурентного преимущества по сравнению с конкурентами. Для эффективного формирования стратегии необходимо определить следующие факторы: политические факторы (изменения в законодательстве, новые реформы и т. д.); экономические факторы (экономическая ситуация в стране); - географические факторы (расположение бизнеса, близость к поставщикам и т. д.), демографические факторы (определение возрастной группы потребителей товаров или услуг); рыночные факторы (позволяют руководству компании совершенствовать стратегию и укреплять рыночные позиции); конкурентные факторы (действия конкурентов и их положение); социальные факторы, к которым относятся такие факторы, как изменение социальных ценностей, образа жизни, интересов и т. д. 
Анализ вышеперечисленных факторов влияния на стратегию развития позволяет сформировать перечень угроз и возможностей для дальнейшего развития организации. 
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