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ительно сказываться на объеме продаж.
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За время прохождения практики была реализована поставленная  главная цель – закрепление и применение теоретических знаний в практической деятельности. Также приобретены, практические навыки работы в данной сфере бизнеса и получены необходимые практические знания о работе компании. 
На практике были приобретены навыки, проводить беседы с клиентами, правильно преподносить информацию, а также оперативной и успешной работе в коллективе. Приобретены полезные знания о работе с партнерами. Во время практики были изучены правила работы с информацией и документацией.
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