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В данной работе мы рассмотрели, как важна маркетинговая стратегия для успеха компании. Мы изучили виды и классификации маркетинговых стратегий, а также методы и подходы к их разработке.
В стратегическом менеджменте существует множество различных стратегий развития компании: производственные, стратегии роста, сокращения, маркетинга, продаж, инвестиционные, финансовые и другие. Чтобы ориентироваться в этом многообразии, стратегии классифицируют, создавая систему и общий язык для менеджеров.
Мы провели такую классификацию и пришли к выводу, что маркетинговая стратегия — один из важнейших стратегических документов. Она определяет направление продвижения продукции или услуг компании на рынке.
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