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Заключение

Интернет бизнес является перспективным направлением осуществления предпринимательской деятельности. Выделяют следующие виды электронного бизнеса: создание крупных порталов и интернет-проектов; интернет-магазин; продажа товаров/услуг через сайты; коучинг; консалтинг; создание различного рода сервисов или бирж; информационный бизнес; ресселинг; дропшиппинг; киберсквоттинг.
Все рассмотренные виды электронного бизнеса легко реализовать и они приносят хороший доход. Выбор одного из них зависит от навыков, знаний и опыта, а также от конкретных целей предпринимателя. 
Интернет является самым эффективным способом рекламной коммуникации. Важным условием также является преимущество интернета в плане низких затрат на коммуникацию с потребителями. Получается что в некоторых видах бизнеса применение интернета желательно, а в некоторых является необходимостью. 
Основные инструменты интернет маркетинга следующие:
-Веб-сайт компании,
-Баннерная, текстовая реклама и реклама, использующая возможности средств мультимедия,
-Регистрация сайта в каталогах и индексация сайта поисковыми системами,
-Реклама при помощи электронной почты,
-Реклама в списках рассылки, конференциях и на досках объявлений.
Применять разрознено их не возможно, для получения положительных результатов необходимо их объединять и применять в рамках разработанной стратегии поведения фирмы в интернете. 
Так, для автора наиболее привлекательным видом интернет бизнеса является создание медицинского портала. Это объясняется несколькими причинами: 
-небольшие финансовые затраты на создание и развитие; 
-относительно небольшое число подобных интернет проектов в Казахстане, что позволит даже при больших сроках на монетизацию проекта, получить выгодное положение в данном направлении бизнеса; 
-опыт в медицине, который позволит контролировать наполняемость портала и поддерживать имидж достоверного источника.
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